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１．トライアル実証イベント
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（１）実施概要

分類 イベント 検証区分 概要

イベント
キャンプ 宿泊需要

ｱｳﾄﾄﾞｱ需要

手ぶらで楽しめるプランも用
意したキャンプ・BBQのアウ
トドア体験

ヨガ 体験需要 海と緑に囲まれ、のんびり深
呼吸しながら楽しむヨガ体験

防災体験型
宿泊合宿 宿泊需要 子供を対象に防災体験とス

ポーツ交流を行う合宿を実施

職業体験 体験需要 子供に様々な職業に興味・関
心を持ってもらう職業体験

子供の遊び場 遊び場需要
積み木やおままごと、鉄道の
おもちゃ等で自由に遊べる親
子の休憩スペース

マウンテンバイク
体験

体験需要
ｱｳﾄﾄﾞｱ需要

電動アシスト付きマウンテン
バイクで石川公園・石川市民
の森への走行体験

ドッグラン 遊び場需要 多目的広場を広く活用した
ドッグランイベントを開催

石川大忘年会 地域活性化機能需要
（ｼﾋﾞｯｸﾌﾟﾗｲﾄﾞ）

石川地域住民の交流促進に向
けた音楽ライブや抽選会を実
施

附属で
実施した

事業

防波堤
デザインイベント

参加型ｲﾍﾞﾝﾄ需要
（ｼﾋﾞｯｸﾌﾟﾗｲﾄﾞ）

石川公園防波堤の景観向上・
市民の機運醸成のためのペイ
ント体験

トイレデザイン
ワークショップ

参加型ｲﾍﾞﾝﾄ需要
（ｼﾋﾞｯｸﾌﾟﾗｲﾄﾞ）

トイレの整備方針検討のため、
市民参加型のワークショップ
を実施

駐車場の夜間開放 施設活用需要 駐車場の夜間無料開放の実施

 R7年度は、実施期間を2025年7月22日から2026年1月５日までとし、以下のとおり各種実証イベントを実施しました。
▼イベント概要 ▼イベントチラシ
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（１）実施概要

▼ヨガ ▼防災体験型宿泊合宿

▼職業体験

▼マウンテンバイク体験

▼キャンプ

▼子供の遊び場

▼ドッグラン ▼石川大坊年会



１．トライアル実証イベントの結果
（２）波及効果
 トライアル実証イベントの実施に際し、以下の広報を実施し、その波及効果を把握しました。

項目 内容

チラシ・ポスターの
作成・配布

チラシ：1000部、ポスター：100部をうる
ま市行政機関や石川地域飲食店等に配布

YouTube動画の
作成・広告

うるま市、那覇市、沖縄市、名護市、恩納
村を対象にYouTube広告を配信

専用HPの作成・配信 トライアル実証イベントの情報を集約した
専用HPを配信

専用Instagramの
作成・発信

トライアル実証イベント専用のInstagram
アカウントを作成し、イベント情報を発信

リスティング広告 Googleで検索したキーワード（沖縄、うる
ま市等）に連動して広告を表示

TVCM RBC琉球放送にて15秒CMを13本放送

体育館横の横断幕設置 石川公園体育館横に横断幕を設置

その他 うるま市HP、うるま市LINE、広報うるま
にて発信

うるま市広報媒体

36%

チラシ・ポスター

19%

専用Instagram

13%

家族・友人から聞いた

13%

各イベント実施者

による広報

10%

その他

9%

▼広報の実施概要

▼実施成果

【来訪者数】
（アンケート結果のみ）

50人以上
10人以上
2人以上
1人以上
0人

項目 過年度 今年度

表示回数 275,249回 233,455回

視聴回数 31,843回 17,056回

クリック数 1,510回 4,696回

クリック率 0.5% 2.0%

本イベントを何で知ったか（ n=69）

【来訪者数】
（アンケート結果のみ）

50人以上
5人以上
2人以上
1人以上
0人

▼波及効果

 過年度と比較して、沖縄南部や北部等の広域から来訪いただけ
た結果となりました。

 イベントの継続実施が認知度向上につながったと考えられます。

過年度 今年度

 「うるま市広報媒体（HP、
LINE、広報うるま）」が最
も多く、次いで「チラシ・
ポスター」が多い結果とな
りました。

 今年度から新たに開始した
「専用Instagram」は13％
で一定数効果があったと考
えられます。

専用Instagram（フォロワー293名） 動画広告のクリック数向上

※過年度はYouTubeのみ、今年度はYouTube＋Google
サービス全般にて広告

※クリック数：表示回数を基準に、リンク先（イベント
HP）に移動した割合
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２．マーケットサウンディング調査



２．マーケットサウンディング調査の結果
（１）実施概要

No. 業種

１ デベロッパー（５社）

２ 設計・デザイン（２社）

３ 建設（３社）

４ アクティビティ（２社）

５ スポーツ・宿泊合宿
（２社）

６ 飲食

７ その他 （2社）

ヒアリング調査（対面 or WEB）
11月10日（月）～

アンケート調査（WEB）
～10月31日（金）

 事業のSTEPごとに民間事業者等を対象に、以下のとおりマーケットサウンディング調査を実施しました。

ヒアリング調査（対面）
10月22日（水）～23日（木）

■STEP0 ■STEP1・2
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回答事業者の業種 参画可能な事業内容

飲食 ・ドライブスルーは必須で都市公園区域の角のエリアを希望
・P-PFI又は設置管理許可が望ましい

屋内遊戯 ・パークセンターと遊び場やカフェ等、色々な機能と一体的に整備できると良い
・DBOは手厚いサービスが可能だが、P-PFIだと事業性を重視

デべロッパー
・建設

・子供が集える場所による、観光客に依存しないまちづくりを行うべき
・P-PFI／BTO・DBO

項目 意見

庁舎立替
について

新設が良い ・基本的には新築が良い。行政の予算等の関係から既存のものを活用するであれば理解する。

既存施設を活用 ・新築だとかなりの金額となる。これを民間でやるとなると、内地の大手企業しか参画できなくなってしまう。

その他 ・事業期間による。20年程度であれば、既存施設の利活用は十分考えられる。
・事業内容による。多額の投資をすることは難しい場合、既存施設を利活用する方法が考えられる。

導入機能
について

屋内遊戯機能 ・屋外の公園も使って中と外を繋ぐような動線があれば、魅力的な施設になる。

宿泊機能 ・周辺に安くて多人数が宿泊出来る場所はないため、合宿需要はある。
・冬場は環境特性を活かし、県外からの誘致を積極的に行い、夏場は県内利用の促進を図れると良い。

スポーツ機能 【屋内プール】・運営費が高額であるため難しい。
【その他】 ・24時間利用可能なフィットネスジムやトレーニング室があると良い。

温浴機能 ・ホテルに付随する温浴施設の日帰り利用は需要がある。

その他 ・駐車場は有料化すべき。沖縄県民や市民は割引等の工夫ができればよい。

▼STEP1のヒアリング結果抜粋

▼STEP2のヒアリング結果抜粋

▼ヒアリング先
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３．公園諸施設のアンケート調査結果



３．公園諸施設のアンケート調査結果
（１）調査概要
 現状の石川公園に対し、石川地域住民よりご意見をいただくため、以下のとおりアンケート調査を実施しました。

（２）調査結果抜粋

実施期間 令和８年１月12日（月）～１月25日（日）

対象者

・石川地域住民 ：うるま市HP、うるま市LINE、
トライアル実証イベントInstagram等で配信

・石川公園利用者：体育館事務所をご利用の方にお声がけ
・子育て世代 ：うるま市から石川地域の保育園やこども園、

児童園等へ周知

回答数 114票

2%

12%

33%
37%

11%

4%
1%

10代
20代
30代
40代
50代
60代
70代以上

80%

13%

7%

うるま市石川
石川以外のうるま市
うるま市以外

▼居住地（n=114） ▼年齢（n=114）

案１

57%
案２

29%

どちらも不満

14%

案１

53%
案２

41%

どちらも不満

6%

■各施設の満足度

■トイレデザインワークショップの結果に対するご意見【どちらの案が良いか（n=114）】
① 石川ビーチ側トイレ ② 体育館前トイレ

・沖縄らしい
・日陰や足洗い場が良い
・明るく開放的 等

・歴史、景観とマッチ
・アーチ屋根がオシャレ
・カフェが良い 等

・お金をかけず、
デザイン性は
求めない 等

・２階は高齢者
が不便

・広すぎる 等

・休憩スペースが良い
・利用しやすい雰囲気等

・コンパクトで良い
・溜まり場にならない等

体育館前トイレ ：汚い／古い／清潔感がなく暗くて怖い／子供の安全面が気になる

石川ビーチ側トイレ：汚い／古い／和式で子供は利用できない／人通りがなく怖い

ベンチ・東屋 ：日よけ・雨よけが欲しい／背もたれがなくくつろげない／古い

スケートパーク ：子どものたまり場／危険／道路や公道でスケートボードをする人は減

▼自由記述
多くが不満
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